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学校案内に関する高校生の意識調査

□調査名 ： 学校案内に関する高校生の意識調査

□調査目的 ： 大学・短大・専門学校などの学校案内（学校パンフレット）の閲読実態・意識・行動変容を把握する

□調査主体 ： 株式会社マイナビ

□調査方法 ： インターネットリサーチ

□調査回収期間 ： 2026年5月21日～2026年5月27日

□調査対象者 ： マイナビ進学会員

□有効回答者数 ： 1,039 名
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調査概要
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Ⅰ.大学・短大志望・進学予定者
(N=810)

Ⅱ.専門学校志望・進学予定者
(N=183)

Q.どんな目的で学校案内を読むことが多いですか？ p12 p40

Q. （学校案内を読む目的別に）その目的の場合、学校案内にはどんな情報が欲しいですか。 p13 p41

Q. （学校案内を読む目的別に）その目的の場合、学校案内をどのように読んでいますか。 p14 p42

Q. （学校案内を読む目的別に）その目的の場合、複数の学校案内の同じ項目を
読み比べることはありますか。

p15 p43

Q. （学校案内を読む目的別に）「複数の学校案内の同じ項目を読み比べる」と答えた方に
お聞きします。読み比べる項目はどれですか？

p16 p44

Q.「学部学科」や「学びの特徴」「学べる内容」の説明ページにおいて、
どんなコンテンツに目が引かれますか？

p17 p45

Q.あなたが学校案内に求める、見開き1ページあたりの文字量は次のうちどれですか？ p18 p46

Q.あなたが学校案内に求める、見開き1ページあたりの文字量は次のうちどれですか？(入学難易度別) p19 p47

Q.学校案内の中にあるQRコードを読み取ったことはありますか？ p20 p48

Q.「QRコードを読み取ったことがある」と答えた方にお聞きします。
それはどのような理由でしたか？

p21 p49

Q.「QRコードを読み取ったことがない」と答えた方にお聞きします。
それはどのような理由でしたか？

pp22-23 p50
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Ⅰ.大学・短大志望・進学予定者
(N=810)

Ⅱ.専門学校志望・進学予定者
(N=183)

Q.あなたにとって、一般的にわかりやすい・使いやすいと思う学校案内のスタイルを選んでください。 p24 p51

Q.（一般的にわかりやすい・使いやすいと思う学校案内のスタイルについて）
上記の質問で回答した理由を教えてください。

pp25-29 pp52-53

Q.複数の志望校の学校案内を読み比べて、志望順位が自分の中で明確になったことはありますか？ p30 p54

Q.前の質問で「ある」と答えた方にお聞きします。
学校案内の中身を読んで、志望度の順位がついた決め手は何でしたか？

p31 p55

Q.前の質問で「ない」と答えた方にお聞きします。その理由はなぜですか？ pp32-33 p56

Q.今までで最も良い印象に残っている学校案内について、その内容や理由を教えてください。 p34 p57

Q.今までで最も悪い印象に残っている学校案内について、その内容や理由を教えてください。 pp35-36 p58

Q.次の場面であなたが利用したいのはどの媒体ですか。 p37 p59

まとめ p38 p60



集計対象者属性
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集計対象者(N=993)の属性

男

35.4%

女

59.9%

不明

4.6%
性別

高校1年生

7.3%

高校2年生

31.8%
高校3年生

60.9%

学年別

北海道

3.6%

東北

7.0%

関東

26.7%

甲信越

3.7%

東海

15.4%

北陸

2.1%

関西

18.9%

中国

5.9%

四国

3.3%

九州・

沖縄

13.2%

居住エリア

大学

79.4%

短期大学

2.2%

専門学校

18.4%

進学予定別

※集計対象者は有効回答者の内、進学希望者に限定する。



集計対象者属性
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大学・短大 (N=810)の属性 専門学校 (N=183)の属性

男

36.4%

女

58.9%

不明

4.7%
性別

高校1年生

7.2%

高校2年生

32.3%

高校3年生

60.5%

学年別

北海道

2.8%

東北

6.5%

関東

27.3%

甲信越

3.2%

東海

15.7%
北陸

2.5%

関西

19.5%

中国

5.8%

四国

3.3%

九州・

沖縄

13.3%

居住エリア

大学

97.3%

短期大学

2.7%

進学予定別

男

31.1%

女

64.5%

不明

4.4%
性別

高校1年生

7.7%

高校2年生

29.5%

高校3年生

62.8%

学年別

北海道

7.1% 東北

9.3%

関東

24.0%

甲信越

6.0%

東海

14.2%
北陸

0.5%

関西

16.4%

中国

6.6%

四国

3.3%

九州・

沖縄

12.6%

居住エリア

専門学校

100.0%

進学予定別



集計対象者属性(分野)
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大学・短大 (N=810)の属性 専門学校 (N=183)の属性

6.4%
7.3%

13.0%

4.8%5.1%

1.6%

4.2%
3.7%

3.3%

6.4%

4.1%

1.4%

4.2%

14.8%

3.2%

0.5%

2.3%

8.8%

3.2%

0.6%
1.1%

0.0%

10.0%

20.0%

進学予定または志望の分野

7.1%

0.5%

3.3%
2.7%

7.1%

1.1%

18.0%

1.6%

9.8%

1.1%

13.7%

0.0%

5.5%

3.8%

1.1%
1.6%

4.4%
4.9%

2.2%

3.3%
2.7%2.7%

1.6%

0.0%

10.0%

20.0%

進学予定または志望の分野



調査結果の抜粋（最も多い回答のサマリー）
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項目 大学・短大進学予定者の回答 専門学校進学予定者の回答

学校案内を読む目的 様々な学校を幅広く知る目的 p.11 ある程度絞り込んだ志望校群を比較する目的 p.40

学校案内に欲しい情報
（学校案内を読む目的別に聴取）

①様々な学校を幅広く知る目的の場合：
学部・学科の内容

p.12

①様々な学校を幅広く知る目的の場合：
学費・奨学金・生活費

p.41
②ある程度絞り込んだ志望校群を比較する目的の場合：
学部・学科の内容

②ある程度絞り込んだ志望校群を比較する目的の場合：
学費・奨学金・生活費

③一つの学校について詳しく知る目的の場合：
入試情報

③一つの学校について詳しく知る目的の場合：
学費・奨学金・生活費

学校案内の読み方
（学校案内を読む目的別に聴取）

①様々な学校を幅広く知る目的の場合：
最初から順にパラパラめくり、気になったページを一通り読む

p.13

①様々な学校を幅広く知る目的の場合：
最初から順番に、一通り最後まで読む

p.42
②ある程度絞り込んだ志望校群を比較する目的の場合：
最初から順にパラパラめくり、気になったページを一通り読む

②ある程度絞り込んだ志望校群を比較する目的の場合：
最初から順番に、一通り最後まで読む

③一つの学校について詳しく知る目的の場合：
最初から順番に、一通り最後まで読む

③一つの学校について詳しく知る目的の場合：
最初から順番に、一通り最後まで読む

学校案内の同項目の読み比べ有無*
（学校案内を読む目的別に聴取）

①様々な学校を幅広く知る目的の場合：
「ある」80.6％

p.14

①様々な学校を幅広く知る目的の場合：
「ある」81.5％

p.43
②ある程度絞り込んだ志望校群を比較する目的の場合：
「ある」85.2％

②ある程度絞り込んだ志望校群を比較する目的の場合：
「ある」88.4％

③一つの学校について詳しく知る目的の場合：
「ある」66.7％

③一つの学校について詳しく知る目的の場合：
「ある」77.6％



調査結果の抜粋（最も多い回答のサマリー）
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項目 大学・短大進学予定者の回答 専門学校進学予定者の回答

学校案内で他校と読み比べる項目
（読み比べる人のみ）

①様々な学校を幅広く知る目的の場合：
学部・学科の内容

p.15

①様々な学校を幅広く知る目的の場合：
学費・奨学金・生活費

p.44
②ある程度絞り込んだ志望校群を比較する目的の場合：
学部・学科の内容

②ある程度絞り込んだ志望校群を比較する目的の場合：
学費・奨学金・生活費

③一つの学校について詳しく知る目的の場合：
学部・学科の内容

③一つの学校について詳しく知る目的の場合：
学費・奨学金・生活費

学部学科・学びの特徴・学べる内容の
説明ページで目を引かれるコンテンツ

学部・学科の特色 p.16 目指せる業種や職種 p.45

学校案内に求める
見開き1ページあたりの文字量

写真と文字のバランスが取れている p.17 写真と文字のバランスが取れている p.46

学校案内の中にある
QRコードを読み取った経験*

「ある」41.0％ p.19 「ある」38.3％ p.48

学校案内のQRコードで読み取った
理由（読み取った人のみ）

オープンキャンパスやイベントの情報を知りたかったから p.20 オープンキャンパスやイベントの情報を知りたかったから p.49

一般的にわかりやすい・使いやすいと
思う学校案内のスタイル

学校案内1冊に情報がまとまっている p.21 学校案内1冊に情報がまとまっている p.51

学校案内を読み比べて
志望順位が明確になった経験*

「ある」41.2％ p.29 「ある」64.5％ p.54

学校案内で志望順位がついた決め手
（志望順位が明確になった人のみ）

学部・学科の内容 p.30 学部・学科共通の科目・カリキュラム p.55



調査結果の抜粋（最も多い回答のサマリー）
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項目 大学・短大進学予定者の回答 専門学校進学予定者の回答

最も良い印象に残っている学校案内 学部・学科でどんなことを学べるか具体的にわかった p.57

媒体の利用シーン

①学校案内(冊子)
志望校を検討するとき

p.37

①学校案内(冊子)
志望校を検討するとき

p.59
②学校案内(WEB版)
どのような学校があるか調べるとき

②学校案内(WEB版)
オープンキャンパスなどのイベント参加校を検討するとき

③学校WEBサイト
オープンキャンパスなどのイベント参加校を検討するとき

③学校WEBサイト
オープンキャンパスなどのイベント参加校を検討するとき



Ⅰ.大学・短大志望・進学予定者の回答
(N=810)
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55.9%

52.7%

29.3%

0.2%

0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0% 60.0%

様々な学校を幅広く知る目的

ある程度絞り込んだ志望校群を比較する目的

一つの学校について詳しく知る目的

その他

大学・短大志望・進学予定者 (N=810,複数回答）

Q.どんな目的で学校案内を読むことが多いですか？

12

大短

学校案内を読む目的は「様々な学校を幅広く知る目的」
「ある程度絞り込んだ志望校群を比較する目的」回答が半数を超える結果となった。

幅広い情報収集～比較段階での活用が多いことが窺える結果となった。



Q. （学校案内を読む目的別に）その目的の場合、学校案内にはどんな情報が欲しいですか。*

13

大短

●読む目的にかかわらず、「学部・学科の内容」と「入試情報」の閲覧率が高かった。
●様々な学校を幅広く知る目的では「学費・奨学金・生活費」への関心が比較的高く、志望校群を比較するおよび1つの学校に
ついて詳しく知る目的では、「学部・学科共通の科目・カリキュラム」の閲覧率が高い傾向がみられた。
また、「学長メッセージ」や「ゼミ・研究室」は、1つの学校について詳しく知る目的で相対的に高く、
大学固有の特色を把握するために参照されていると考えられる。

*「Q.どんな目的で学校案内を読むことが多いですか？」に対して
「様々な学校を幅広く知る目的」「ある程度絞り込んだ志望校群を比較する目的」「一つの学校について詳しく知る目的」と回答した者のみ対象

学校全体

の特色・

取り組み

教育方

針・沿革

学長メッ

セージ

学部・学

科の内容

ゼミ・研

究室

教授・講

師

学部・学

科共通の

科目・カ

リキュラ

ム

就職・進

路サポー

ト

取得でき

る資格・

資格サ

ポート

留学・国

際交流

キャンパ

スマッ

プ・施設

設備

学校生

活、クラ

ブ、サー

クル情報

学費・奨

学金・生

活費

学生寮・

下宿

交通アク

セス・周

辺環境

入試情報 その他

様々な学校を幅広く知る目的

(N=453)
44.2% 26.0% 4.9% 62.0% 21.6% 16.3% 51.9% 47.0% 54.1% 16.1% 36.2% 39.3% 56.5% 19.2% 49.0% 59.6% 0.2%

ある程度絞り込んだ志望校群を

比較する目的(N=427)
41.2% 22.5% 4.9% 64.4% 24.6% 16.9% 57.1% 48.5% 55.5% 14.5% 31.6% 31.9% 54.1% 18.0% 47.5% 60.9% 0.5%

1つの学校について詳しく知る目的

（N=237)
38.8% 23.6% 8.9% 59.5% 27.0% 21.5% 59.9% 43.9% 54.4% 19.8% 39.2% 40.5% 47.7% 19.4% 40.5% 61.6% 0.8%

0.0%

10.0%

20.0%

30.0%

40.0%

50.0%

60.0%

70.0%

大学・短大志望・進学予定者 (複数回答）



46.1%

39.3%

30.0%

21.2%

23.0%

19.8%

22.3%

25.3%

38.8%

10.4%

11.7%

11.4%

0.0%

0.7%

0.0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

様々な学校を幅広く知る目的

(N=453)

ある程度絞り込んだ志望校群を比較する目的

(N=427)

一つの学校について詳しく知る目的

(N=237)

大学・短大志望・進学予定者 

最初から順にパラパラめくり、気になったページを一通り読む 最初から順にパラパラめくり、気になったページの、気になった箇所だけ読む

最初から順番に、一通り最後まで読む 目次などを参考に、知りたい項目だけを読む

その他

Q. （学校案内を読む目的別に）その目的の場合、学校案内をどのように読んでいますか。*

14

大短

●様々な学校を幅広く知る目的、および志望校群を比較する目的では、「最初から順にパラパラめくり、気になったページを読む」が

最多回答。

●1つの学校について詳しく知る目的では、「最初から順番に、一通り最後まで読む」が最多回答。

⇢最初から目を通すことが想定されるため、台割構成や情報提示の順序が重要であることが示唆される。

●知りたい箇所のみを閲覧する層も、目的に関わらず一定数存在することから、各ページで関心を喚起する見出しやキーワードの配置も

重要と考えられる。

*「Q.どんな目的で学校案内を読むことが多いですか？」に対して「様々な学校を幅広く知る目的」「ある程度絞り込んだ志望校群を比較する目
的」「一つの学校について詳しく知る目的」と回答した者のみ対象



Q. （学校案内を読む目的別に）その目的の場合、複数の学校案内の同じ項目を読み比べることはありますか。*

15

大短

学校案内を読む目的別に複数校の同一項目を読み比べるかを尋ねたところ、

「比較検討のため」では8割以上、「1校を詳しく知るため」でも約7割が「ある」と回答した。

比較検討時に情報不足と認識されないよう、各項目の情報を網羅的に掲載することが重要であると考えられる。

*「Q.どんな目的で学校案内を読むことが多いですか？」に対して「様々な学校を幅広く知る目的」「ある程度絞り込んだ志望校群を比較する目
的」「一つの学校について詳しく知る目的」と回答した者のみ対象

80.6%

85.2%

66.7%

19.4%

14.8%

33.3%

0.0%

0.0%

0.0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

様々な学校を幅広く知る目的(N=453)

ある程度絞り込んだ志望校群を比較する目的(N=427)

一つの学校について詳しく知る目的(N=237)

大学・短大志望・進学予定者 

ある ない その他



学校全

体の特

色・取

り組み

教育方

針・沿

革

学長

メッ

セージ

学部・

学科の

内容

ゼミ・

研究室

教授・

講師

学部・

学科共

通の科

目・カ

リキュ

ラム

就職・

進路サ

ポート

取得で

きる資

格・資

格サ

ポート

留学・

国際交

流

キャン

パス

マッ

プ・施

設設備

学校生

活、ク

ラブ、

サーク

ル情報

学費・

奨学

金・生

活費

学生

寮・下

宿

交通ア

クセ

ス・周

辺環境

入試情

報
その他

様々な学校を幅広く知る目的(N=365) 31.5% 19.2% 4.1% 55.1% 16.2% 10.1% 46.6% 37.3% 50.4% 11.8% 20.8% 25.5% 51.0% 11.8% 32.6% 48.8% 0.3%

ある程度絞り込んだ志望校群を比較する目的(N=364) 36.8% 17.0% 2.5% 59.3% 17.0% 10.2% 51.9% 39.6% 48.9% 12.1% 24.2% 22.8% 53.6% 12.6% 36.5% 51.6% 0.3%

一つの学校について詳しく知る目的(N=158) 31.6% 20.3% 4.4% 60.1% 20.3% 17.7% 56.3% 39.2% 43.0% 13.9% 26.6% 28.5% 43.7% 15.2% 32.9% 52.5% 0.0%

0.0%

10.0%

20.0%

30.0%

40.0%

50.0%

60.0%

70.0%

大学・短大志望・進学予定者 (複数回答）

Q. （学校案内を読む目的別に）「複数の学校案内の同じ項目を読み比べる」と答えた方にお聞きします。読み比べる項目はどれですか？*

16

大短

目的にかかわらず、学校案内を読み比べる場合には、「学部・学科の内容」が
最も注目される項目であることが分かった。
回答率上位の項目に大きな差がないことから、学校案内では学べる内容だけでなく、
カリキュラム、取得可能な資格、学費、入試情報などを総合的に確認・比較していることが示唆される。

*「Q.どんな目的で学校案内を読むことが多いですか？」に対して
「様々な学校を幅広く知る目的」「ある程度絞り込んだ志望校群を比較する目的」「一つの学校について詳しく知る目的」と回答し、
さらに「Q.その目的の場合、複数の学校案内の同じ項目を読み比べることはありますか。」に対して「ある」と回答した者のみ対象



58.3%

34.0% 34.4%

25.6%

30.2% 29.0%

14.4%

21.6%

9.4%

39.8%

52.7%

33.3%

19.3%

14.2%

35.7%
39.8%

31.9%

48.5%

29.5%

16.3%

0.1%

0.0%

10.0%

20.0%

30.0%

40.0%

50.0%

60.0%

大学・短大志望・進学予定者 (N=810,複数回答）

Q.「学部学科」や「学びの特徴」「学べる内容」の説明ページにおいて、どんなコンテンツに目が引かれますか？

17

大短

「学部・学科の特徴」「目指せる業種や職種」「受験科目」は、学びの説明ページで
特に目を引く。
逆に、「教員のインタビュー」「卒業論文・卒業研究のテーマ例」は回答が少ない。
限りある誌面でどんな特徴を打ち出すのか、下記調査結果を参考にされたい。



Q.あなたが学校案内に求める、見開き1ページあたりの文字量は次のうちどれですか？

18

大短

学校案内に求める見開き1ページあたりの文字量を、3種類の見本を提示して聞くと、

「写真と文字のバランスが取れている」見本が7割弱の回答割合で最も多かった。

1. 多くの文字で詳細な説明がある

2. 写真と文字のバランスが取れている

3. 大きな写真やレイアウトの工夫で
見やすさ重視

多くの

文字で詳細な

説明がある

9.4%

写真と文字の

バランスが

取れている

68.8%

大きな写真や

レイアウトの工夫で

見やすさ重視

21.7%

その他

0.1%

大学・短大志望・進学予定者 (N=810）



Q.あなたが学校案内に求める、見開き1ページあたりの文字量は次のうちどれですか？(入学難易度別)

19

大短

回答者の在籍高校の進路先特徴ごとに集計をした結果、いずれの特徴でも

「写真と文字のバランスが取れている」見本が約7割と最多回答となった。

※在籍高校の進路先特徴は、回答者のマイナビ進学会員登録情報をもとに独自に分類

14.9%

10.6%

6.7%

7.3%

7.3%

66.4%

66.3%

71.0%

67.1%

73.6%

18.7%

23.2%

22.3%

25.6%

18.2%

0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0% 100.0%

進学校(ほぼ大学) （N=134）

進学校(短大・専門含む） （N=246）

進路多様校（N=238）

短大・専門・就職メイン校 （N=82）

その他 （N=110）

大学・短大志望・進学予定者 

多くの文字で詳細な説明がある 写真と文字のバランスが取れている 大きな写真やレイアウトの工夫で見やすさ重視 その他



ある

41.2%

ない

41.5%

学校案内の中でＱＲコードを

見たことがない, 17.3%

大学・短大志望・進学予定者 (N=810）

Q.学校案内の中にあるQRコードを読み取ったことはありますか？

20

大短

学校案内の中にあるQRコードを読み取ったことはあるかを聞くと、

「ある」が41.2％、「ない」が41.5％とほぼ同率となった。



Q.「QRコードを読み取ったことがある」と答えた方にお聞きします。それはどのような理由でしたか？*

21

大短

学校案内のQRコードで読み取った理由は

「オープンキャンパスやイベントの情報が知りたかったから」が最も高い結果となった。

「入試情報」「学部・学科の学び」が続いた。

*「Q.学校案内の中にあるQRコードを読み取ったことはありますか？」に対して「ある」と回答した者のみ対象

入試情報（試験内

容・日程・方式）を

詳しく知りたかった

から

学部・学科の学びの

内容を、より具体的

に知りたかったから

学生のリアルな声

（インタビュー・体

験談）が見られそう

だったから

オープンキャンパス

やイベントの情報が

知りたかったから

キャンパスの雰囲気

が分かる写真や動画

が見られそうだった

から

就職実績や取得でき

る資格の情報を詳し

く知りたかったから

スマートフォンで手

軽に情報を検索でき

ると思ったから

「限定情報」「詳し

くはこちら」などの

表記が気になったか

ら

その他

全体(N=334) 46.4% 43.4% 17.7% 54.5% 19.8% 11.4% 21.3% 8.7% 0.9%

0.0%

10.0%

20.0%

30.0%

40.0%

50.0%

60.0%

大学・短大志望・進学予定者 



• 読み取るのがめんどくさいから

• 手間だったから

面倒・手間だから

Q.「QRコードを読み取ったことがない」と答えた方にお聞きします。それはどのような理由でしたか？*

22

学校案内のQRコードを読み取ったことがない理由を聞くと、

「面倒・手間だから」「パンフレット・紙で十分だから」「ネット検索したほうが良い」

「内容に魅力・価値を感じないから」などの意見が見られた。

大短

*「Q.学校案内の中にあるQRコードを読み取ったことはありますか？」に対して「ない」と回答した者のみ対象
※回答は一部抜粋

• パンフレットで大体の事は分かるし、もっと知りたかったらGoogleでより詳しく調べるため

• ホームページへの遷移などが大半であったため、QRコードを読み取るのではなく、自分で検索したから

ネット検索したほうが良い

• パンフレットの情報で満足したから

• 携帯で情報を読み取るには画面が小さく不便だし、紙のほうが自分の知りたい情報をすぐ見つけられたり、戻って見返す、読み飛ばすなども楽だから

• スマホより冊子でみたい

• QRコードを読まなくてもパンフレットの内容だけでおおよそ大学の概要が理解できるから

パンフレット・紙で十分だから



• そこまで気になる内容でなかったから

• パンフレットだけで自分の欲しい情報が揃っていたから

内容に魅力・価値を感じないから

Q.「QRコードを読み取ったことがない」と答えた方にお聞きします。それはどのような理由でしたか？*

23

大短

*「Q.学校案内の中にあるQRコードを読み取ったことはありますか？」に対して「ない」と回答した者のみ対象
※回答は一部抜粋

• 履歴が取り込まれそう

不安・抵抗感

• もう少しいろいろなところと見比べてからにしようと思ったから

• まだ深い内容まで知りたいと思える学校を選定できていない

志望校検討段階だから

【続き】



Q.あなたにとって、一般的にわかりやすい・使いやすいと思う学校案内のスタイルを選んでください。

24

大短

一般的にわかりやすい・使いやすいと思う学校案内のスタイルを聞くと、

「学校案内1冊に情報がまとまっている」が6割強の回答割合で最も多かった。

学校案内を読む目的別に集計しても、傾向は概ね変わらない。

※「Q.どんな目的で学校案内を読むことが多いですか？」は複数回答可の設問だが、１つのみ回答した方をクロス集計の対象とした

68.2%

64.4%

75.6%

16.3%

22.1%

18.6%

3.8%

5.9%

1.2%

11.7%

7.7%

4.7%

0.0%

0.0%

0.0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

様々な学校を幅広く知る目的(N=264)

ある程度絞り込んだ志望校群を比較する目的(N=222)

一つの学校について詳しく知る目的(N=86)

大学・短大志望・進学予定者 

学校案内１冊に情報がまとまっている 学校案内と学部案内にパンフレットがわかれている 学校案内に加え、ＱＲコードから詳細が見られる 特にこだわらない・何でもよい その他



Q.（一般的にわかりやすい・使いやすいと思う学校案内のスタイルについて）
上記の質問で回答した理由を教えてください。

25

• 見やすさを重視しているから/見やすく保管しやすいから

• 情報が整理されていて、見やすいから/シンプルで、読むのが楽だから

• 一目見ただけでわかる/一度で理解しやすい

• 分かりやすいと感じるし、ほかのパンフレットととも比べやすいから

見やすさ・分かりやすさ

大短

• 楽だから/すぐ読めるから手間が少ない

• 一気に読めて時短になるから/一度に簡単に情報を得たいから

• 何冊もあると見るのが大変/複数の資料を用意する必要がないから

手間が少ない・手軽さ

※回答は一部抜粋

【学校案内１冊に情報がまとまっている】を選択した理由

• 整理整頓しやすいから/自宅で、多数の大学案内を整理しやすいから

• 保存しやすいから/一冊の方が保管に便利

• 何冊もあると管理しにくい

• あとで見返したいときに１冊の方が保管などにも便利だから

• 一冊にまとまっているとマーカーや付箋でチェックできる

管理・保管のしやすさ



Q.（一般的にわかりやすい・使いやすいと思う学校案内のスタイルについて）
上記の質問で回答した理由を教えてください。

26

• 他校と混乱しないから/複数だとどれがどれか分からなくなる

• 分離しているといざもう一度みたいとき、どっちかが無い時がある。

• 冊子がわかれていると、探している情報がどこにあったか探すのが難しくなるから

• 資料を何校も請求すると、どれがどの学校だか組み合わせが分からなくなってしまうため

バラバラ防止・混乱回避

大短

• 一冊で網羅できるから/一冊で欲しい情報を確認することができるから/一冊でその学校のことがわかるから

• いろいろな学部について知ることができ、自分に合っているものを探せるから

• 比較の際に本を広げて比較しやすい

• 比較検討するため、1つの学校に1冊子にまとめて欲しい

情報網羅・比較のしやすさ

※回答は一部抜粋

【学校案内１冊に情報がまとまっている】を選択した理由（続き）

• どこの学部にするかをまだ迷っているから

• まずは大まかな情報を知りたいから、1冊にまとめてもらいたい

個人状況・志向・その他



Q.（一般的にわかりやすい・使いやすいと思う学校案内のスタイルについて）
上記の質問で回答した理由を教えてください。

27

大短

※回答は一部抜粋

• 気になる学部の事が分かりやすいから

• 分かれた方が情報が見つかりやすいから/項目別に分かれているほうがわかりやすい

• どこに必要な事が書いてるかわかりやすいから

• 詳しく書けてわかりやすく感じるから

見やすさ・分かりやすさ

【学校案内と学部案内にパンフレットがわかれている】を選択した理由

• 学科の事がより詳しくわかる

• 自分の志望する学部を詳細に知りたいから

• 各学部の特徴や詳細をいちばん知りたいから

詳細情報を知りたい（深さ・情報量）

• 特定の学部だけ知りたいとき便利だから

• 希望学部のみを簡潔に知りたいから

• 自分の希望している学科に集中して閲覧したい

• 学部案内が分かれている事で必要な学部だけ見れるから

必要な部分だけ見たい（効率・絞り込み）



Q.（一般的にわかりやすい・使いやすいと思う学校案内のスタイルについて）
上記の質問で回答した理由を教えてください。

28

大短

※回答は一部抜粋

• 学校全体での雰囲気などと学部の雰囲気を別々に知りたいから

• 学校生活全体とは別に、自分の志望する学部でどのような特徴があるのかを詳しく知りたいから

• 学校全体の情報と希望学部は別で情報が欲しい。一冊集約で学部見開き１Pだとその大学に決める選択肢の情報が得られないから

• 学校と学部で案内が別の方がより細かい情報が得られそうだから

• 学校全体にも興味があるが、学部を詳しく知りたい

• 学校の案内で学校自体の雰囲気などを知ってから学部別で学ぶことや資格、就職について知りたいから

学校全体と学部を別で見たいから

【学校案内と学部案内にパンフレットがわかれている】を選択した理由（続き）

• 薄い方がコンパクトで扱いやすい

• 一冊に学部まではいると分厚くなり重たくなるので

• 学校案内一冊だと量が膨大になりそうだから

• 情報が一冊にまとまっていると読むのに体力を消耗する

厚さ・情報量・扱いやすさ（分冊メリット）



Q.（一般的にわかりやすい・使いやすいと思う学校案内のスタイルについて）
上記の質問で回答した理由を教えてください。

29

大短

※回答は一部抜粋

• サイトの方が持ち歩ける

• スマホで情報をみたいから

• 調べなくてもすぐHPにとべるから

• 必要な情報を得やすいから

• 知りたいところだけ詳しくみられる

• 詳しく知りたいところだけ読み取って見れると便利だから

• 気になった情報を更にデジタルで見られるから

利便性・手軽さ（いつでも見れる・楽）

【学校案内に加え、ＱＲコードから詳細が見られる】を選択した理由

• パンフレットを読んで詳しく知りたいことはQRでアクセスして読めればいい

• 学校案内にQRコード等で詳細を見られることで、学校に関するイメージがしやすくなるから/QRで動画やサイトに飛べることでよりイメージが湧きやすいから

• パンフレットだけだと情報が足りないから

動画や映像がわかりやすい・詳しくわかるから

• 映像でも見たいから

• 同じ学部学科の場合の検討材料となるため

イメージしやすさ（映像・分かりやすさ）



大学・短大志望・進学予定者(N=810)

Q.複数の志望校の学校案内を読み比べて、志望順位が自分の中で明確になったことはありますか？

30

大短

学校案内を読み比べて志望順位が自分の中で明確になったことはあるかを聞くと、

「ある」が65.9％となった。

ある
65.9%

ない
30.9%

その他
3.2%



Q.前の質問で「ある」と答えた方にお聞きします。
学校案内の中身を読んで、志望度の順位がついた決め手は何でしたか？*

31

大短

「学部・学科の内容」「取得できる資格・資格サポート」 「学部・学科共通の科目・カリキュラム」は

志望度の順位がつく決め手になる。

これらの項目は特に慎重にPRポイントを検討する必要がありそう。

*「Q.複数の志望校の学校案内を読み比べて、志望順位が自分の中で明確になったことはありますか？」に対して「ある」と回答した者のみ対象

36.9%

14.0%

5.4%

41.6%

14.0% 12.7%

38.4%

33.1%

39.1%

11.0%

15.7% 15.0%

30.1%

7.1%

25.8%

17.2%

0.9%

0.0%

10.0%

20.0%

30.0%

40.0%

50.0%

大学・短大志望・進学予定者 (N=534,複数回答)



• まだ分野も決まってないため/まだ学びたいことが漠然としているから/まだ将来のことを決めきれてないから/はじめたばかりだから

• まだ、自分のやりたいことが曖昧なのと、とても惹かれる学校を見つけてないから

• まだ幅広い検討段階なので、絞りきれない/まだ、志望順位が明確になるほど読み込んでいないから。

• そこまで進路を絞ろうとしていない

• まだ決めきらなくてもいいくらいの時間があるから

進路検討段階だから

• 第一志望が明確だから/元々第一希望をきめていたから/志望順位は変わらないから/志望順位が決まった状態で、案内パンフレットを読んだから

• ある程度志望が固まっているから/パンフレットを見る前から志望校はある程度決まっていて、今のところそれが変わらないから

資料請求段階で志望順位が確定している

Q.前の質問で「ない」と答えた方にお聞きします。その理由はなぜですか？*

32

学校案内を読み比べて志望順位が自分の中で明確になったことが「ない」理由を聞くと、

「進路検討段階だから」「資料請求段階で志望校が確定している」

「実体験重視（オープンキャンパスなど）」「情報不足・判断材料不足」などの意見が見られた。

大短

*「Q.複数の志望校の学校案内を読み比べて、志望順位が自分の中で明確になったことはありますか？」に対して「ない」と回答した者のみ対象
※回答は一部抜粋

• 実際に行ってみた時の感覚の方が大事だから/実際に学校に足を運びたいから/実際にキャンパスに行ってみて考えたいと思った

• 実際に行って雰囲気を確かめたい/実際に行って雰囲気や通学時間を比較するから/それぞれの学校に行ってみないと本当の特色や雰囲気は分からないから

• 実際に学校に行く方が心が動くから

実体験重視（オープンキャンパスなど）



• あまり詳しい情報が載っていなかったから

• 違いがよく分からなかったから

• パンフレットの情報だけではわかんないから

• よさがわからなかったから

• リアリティーがない

• クチコミ等で考えるから

情報不足・判断材料不足

Q.前の質問で「ない」と答えた方にお聞きします。その理由はなぜですか？*

33

大短

*「Q.複数の志望校の学校案内を読み比べて、志望順位が自分の中で明確になったことはありますか？」に対して「ない」と回答した者のみ対象
※回答は一部抜粋

【続き】



学校全体

の雰囲気

や特色が

分かりや

すかった

学校の考

え方や大

切にして

いること

が伝わっ

てきた

学部・学

科でどん

なことを

学べるか

が具体的

に分かっ

た

授業やゼ

ミ、研究

内容のイ

メージが

しやす

かった

就職や進

路につい

てイメー

ジしやす

かった

学校生活

（授業以

外の活

動）の様

子がよく

分かった

在学生や

卒業生の

紹介があ

り、親し

みを感じ

た

写真やデ

ザインが

良く、見

ていて楽

しかった

情報が整

理されて

いて、必

要なとこ

ろだけ読

めた

キャンパ

スや施設

の様子が

よく分

かった

学費や奨

学金の情

報が参考

になった

留学先や

留学支援

制度につ

いての情

報が参考

になった

学生寮や

下宿先な

ど住まい

について

の情報が

参考に

なった

交通アク

セス・周

辺環境に

ついての

情報が参

考になっ

た

入試に関

する情報

がわかり

やすかっ

た

特に印象

に残って

いる学校

案内はな

い

その他

全体(N=810) 25.6% 13.3% 47.7% 19.4% 26.3% 17.4% 16.4% 22.7% 16.3% 26.2% 25.8% 9.5% 8.0% 24.2% 30.5% 2.6% 0.9%

0.0%

10.0%

20.0%

30.0%

40.0%

50.0%

60.0%

Q.今までで最も良い印象に残っている学校案内について、その内容や理由を教えてください。

34

今までで最も良い印象の学校案内の内容や理由を聞くと、

「学部・学科で学べる内容が具体的」が5割弱で最多回答、「入試関連情報のわかりやすさ」

「進路のイメージのしやすさ」が続いた。

大短



• 文字の量が多くて、あまり興味を惹くデザインでなかった/写真が全くなかったり文字が多すぎるのだと見る気が無くなる

• 写真ばかりで必要な説明が少ない/写真ばかりで研究室のことについてほとんど何も書いていなかった/写真に目がいきすぎてしまう学校

• イラストが多く実際の写真が少ない/画像の割合が大きくて情報が少ない

• ページ数が多すぎるのと、文字が小さい/どこに何が書いてるのかが分かりにくかった

• 色が多すぎる/デザインが古い

文字量・写真・デザインについて

• 入試方法が曖昧だった/入試案内や受験要項が掲載されていないもの

• 説明が抽象的な説明のみ/説明がざっくりすぎる案内だと分かりにくい/要点はわかったが情報量が少ない

• 学部についてあまり詳しく書いていなかった/学科の生徒の紹介だけだったもの

• 学費がのっていない/学費情報がなかった

• 資格取得の要件が不明/資格の取り方の説明が無く流れがわからない

• 就職に関して内容が不十分

情報不足

Q.今までで最も悪い印象に残っている学校案内について、その内容や理由を教えてください。

35

今までで最も悪い印象の学校案内の内容や理由を聞くと、

「文字量が多すぎる」「写真や画像ばかりで情報が少ない」「説明が曖昧・抽象的」

「情報が不足している」「無駄な情報や不確かな情報がある」などの意見が見られた。

大短

※回答は一部抜粋



• 無駄な情報や不確かな情報があるもの

• 去年に無くなった学部や資格が載っていた

• いいことばかり書いてある

• 学生のインタビューばかりで良い事しかない

• リアリティーがない

情報の信ぴょう性

Q.今までで最も悪い印象に残っている学校案内について、その内容や理由を教えてください。

36

大短

※回答は一部抜粋

【続き】



どのような学校があるか調べると

き

興味を持った学校について調べる

とき
志望校を検討するとき

オープンキャンパスなどのイベン

ト参加校を検討するとき
出願校を検討するとき

学校案内（冊子） 29.8% 38.0% 41.9% 21.1% 36.3%

学校案内（ＷＥＢ版） 17.0% 11.1% 6.8% 13.0% 6.9%

学校ＷＥＢサイト 21.7% 17.4% 10.2% 37.4% 11.9%

どちらも利用する 29.5% 32.6% 39.5% 26.4% 39.6%

どちらとも言えない 1.5% 0.6% 1.1% 1.9% 4.7%

その他 0.5% 0.2% 0.5% 0.2% 0.6%

0.0%

5.0%

10.0%

15.0%

20.0%

25.0%

30.0%

35.0%

40.0%

45.0%

大学・短大志望・進学予定者 (N=810)

Q.次の場面であなたが利用したいのはどの媒体ですか。

37

進路検討の各段階において利用する媒体について聴取した。媒体別にみると、冊子版の学校案内は志望校の比較・検討時に、
WEB版の学校案内は学校情報を収集する際に、学校WEBサイトはオープンキャンパスなどのイベント参加を検討する際に
最も活用されていることが確認された。
また、進路検討段階のいずれにおいても、3～4割は複数媒体を併用していることが確認できた。一方で、志望校検討段階では、媒体
併用の割合をわずかに上回り、冊子版の学校案内の利用割合が最も高い結果となった。
各媒体の利用シーンを比較すると、進路検討の深化に伴い、学校WEBサイトでの情報収集から、WEB版の学校案内、さらに冊子版の
学校案内へと利用の中心が移行する傾向がうかがえる。

大短



大学・短大志望・進学予定者の回答まとめ

38

大短

ポイント① 学校案内は志望校比較のための重要な判断材料

• 学校案内は、複数校を幅広く調べたり志望校同士を比較したりする段階で活用されることが多い。

• 比較検討の目的で読む方は約8割、1つの学校の詳細を知る目的でも約7割が複数校の同じ項目を読み比べており、
学校案内は志望順位を決める重要な比較ツールとなっている。

ポイント② 最も重視されるのは「学びの内容」と「入試情報」

• 「学部・学科の内容」は目的を問わず最もよく読まれる項目。

• 特に「カリキュラム」「資格」「受験科目」「学費」「入試情報」が比較対象となりやすく、

「学びの内容」と「取得可能な資格」は志望度にも大きく影響する。

• 良い印象を持つ学校案内は「学部・学科で学べる内容が具体的」であり、「入試・進路についてのわかりやすい」。

ポイント③ 文字量と画像のバランスが良く、網羅的な情報設計が重要

• 「まず全体をパラパラ見て興味のあるページを読む」傾向があり、目を引く見出しや構成が重要。

• 「写真と文字のバランスが良い」誌面が最も支持される。

• 「文字が多すぎる」「情報が少ない・曖昧・抽象度が高い」といった学校案内は評価が低く、

必要な情報を1冊に分かりやすくまとめることが求められる。



Ⅱ.専門学校志望・進学予定者の回答
(N=183)

39



44.3%

61.2%

31.7%

0.5%

0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0% 60.0% 70.0%

様々な学校を幅広く知る目的

ある程度絞り込んだ志望校群を比較する目的

一つの学校について詳しく知る目的

その他

専門学校志望・進学予定者 (N=183,複数回答)

Q.どんな目的で学校案内を読むことが多いですか？

40

全体の約6割は「ある程度絞り込んだ志望校群を比較する目的」で学校案内を読んでいる。

志望校群内の学校を比較する目的で活用されていることが窺える結果となった。

専門



Q. （学校案内を読む目的別に）その目的の場合、学校案内にはどんな情報が欲しいですか。*

41

●読む目的にかかわらず、「学費・奨学金・生活費」 「取得できる資格・資格サポート」「入試情報」の閲覧率が高かった。

●目的別では、様々な学校を幅広く知る目的では「カリキュラム」や「学校の特色・取り組み」、

志望校群を比較する目的および1つの学校について詳しく知る目的では「交通アクセス・周辺環境」「学部・学科の内容」への関心が

比較的高い傾向がみられた。

専門

*「Q.どんな目的で学校案内を読むことが多いですか？」に対して「様々な学校を幅広く知る目的」「ある程度絞り込んだ志望校群を比較する目
的」「一つの学校について詳しく知る目的」と回答した者のみ対象

学校全体

の特色・

取り組み

教育方

針・沿革

学長メッ

セージ

学部・学

科の内容

ゼミ・研

究室

教授・講

師

学部・学

科共通の

科目・カ

リキュラ

ム

就職・進

路サポー

ト

取得でき

る資格・

資格サ

ポート

留学・国

際交流

キャンパ

スマッ

プ・施設

設備

学校生

活、クラ

ブ、サー

クル情報

学費・奨

学金・生

活費

学生寮・

下宿

交通アク

セス・周

辺環境

入試情報 その他

様々な学校を幅広く知る目的

(N=81)
51.9% 23.5% 2.5% 49.4% 7.4% 12.3% 53.1% 50.6% 61.7% 6.2% 34.6% 43.2% 65.4% 14.8% 48.1% 61.7% 0.0%

ある程度絞り込んだ志望校群を

比較する目的(N=112)
42.0% 21.4% 3.6% 49.1% 2.7% 11.6% 44.6% 49.1% 61.6% 8.9% 34.8% 33.0% 67.0% 15.2% 52.7% 50.0% 0.9%

1つの学校について詳しく知る目的

（N=58)
53.4% 15.5% 5.2% 56.9% 8.6% 15.5% 53.4% 53.4% 69.0% 10.3% 39.7% 36.2% 70.7% 22.4% 55.2% 60.3% 0.0%

0.0%

10.0%

20.0%

30.0%

40.0%

50.0%

60.0%

70.0%

80.0%

専門学校志望・進学予定者 (複数回答)



Q. （学校案内を読む目的別に）その目的の場合、学校案内をどのように読んでいますか。*

42

学校案内の閲読方法については、閲読目的にかかわらず「最初から順番に一通り最後まで読む」が最も多く、4割～5割を占めた。

次いで「最初から順にパラパラめくり、気になったページを一通り読む」で続く。

一方、「目次などを参考に知りたい項目だけを読む」は10%前後にとどまっており、学校案内は必要な箇所のみを拾い読みするよりも、

全体を通して閲読される傾向がみられる。

専門

*「Q.どんな目的で学校案内を読むことが多いですか？」に対して「様々な学校を幅広く知る目的」「ある程度絞り込んだ志望校群を比較する目
的」「一つの学校について詳しく知る目的」と回答した者のみ対象

37.0%

29.5%

24.1%

17.3%

11.6%

13.8%

42.0%

45.5%

51.7%

3.7%

13.4%

10.3%

0.0%

0.0%

0.0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

様々な学校を幅広く知る目的

(N=81)

ある程度絞り込んだ志望校群を比較する目的

(N=112)

一つの学校について詳しく知る目的

(N=58)

専門学校志望・進学予定者 (複数回答)

最初から順にパラパラめくり、気になったページを一通り読む 最初から順にパラパラめくり、気になったページの、気になった箇所だけ読む

最初から順番に、一通り最後まで読む 目次などを参考に、知りたい項目だけを読む

その他



77.6%

88.4%

81.5%

22.4%

11.6%

18.5%

0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0% 60.0% 70.0% 80.0% 90.0% 100.0%

「一つの学校について詳しく知る目的」で

読む人(N=58)

「ある程度絞り込んだ志望校群を比較する目的」で

読む人(N=112)

「様々な学校を幅広く知る目的」で読む人(N=81)

専門学校志望・進学予定者 

ある ない その他

Q. （学校案内を読む目的別に）その目的の場合、複数の学校案内の同じ項目を読み比べることはありますか。*

43

学校案内を読む目的別に複数校の同一項目を読み比べるかを尋ねたところ、

いずれの目的でも8~9割が「ある」と回答した。

比較検討時に情報不足と認識されないよう、各項目の情報を網羅的に掲載することが

重要であると考えられる。

専門

*「Q.どんな目的で学校案内を読むことが多いですか？」に対して「様々な学校を幅広く知る目的」「ある程度絞り込んだ志望校群を比較する目
的」「一つの学校について詳しく知る目的」と回答した者のみ対象



Q. （学校案内を読む目的別に）「複数の学校案内の同じ項目を読み比べる」と答えた方にお聞きします。読み比べる項目はどれですか？*

44

複数の学校案内で読み比べる項目を聞くと、いずれの目的の場合も「学費・奨学金・生活費」という回答が最も多かった。

その他、「学校全体の特色・取り組み」、「学部・学科の内容」「学部・学科共通の科目・カリキュラム」等の学びに関する項目、

「就職・進路サポート」「取得できる資格・資格サポート」「入試情報」などの回答も読み比べられている。

専門

*「Q.どんな目的で学校案内を読むことが多いですか？」に対して「様々な学校を幅広く知る目的」「ある程度絞り込んだ志望校群を比較する目
的」「一つの学校について詳しく知る目的」と回答し、
さらに「Q.その目的の場合、複数の学校案内の同じ項目を読み比べることはありますか。」に対して「ある」と回答した者のみ対象

学校全

体の特

色・取

り組み

教育方

針・沿

革

学長

メッ

セージ

学部・

学科の

内容

ゼミ・

研究室

教授・

講師

学部・

学科共

通の科

目・カ

リキュ

ラム

就職・

進路サ

ポート

取得で

きる資

格・資

格サ

ポート

留学・

国際交

流

キャン

パス

マッ

プ・施

設設備

学校生

活、ク

ラブ、

サーク

ル情報

学費・

奨学

金・生

活費

学生

寮・下

宿

交通ア

クセ

ス・周

辺環境

入試情

報
その他

様々な学校を幅広く知る目的(N=66) 37.9% 12.1% 4.5% 48.5% 7.6% 6.1% 48.5% 51.5% 62.1% 3.0% 22.7% 27.3% 71.2% 6.1% 34.8% 48.5% 0.0%

ある程度絞り込んだ志望校群を比較する目的(N=99) 40.4% 12.1% 3.0% 44.4% 3.0% 7.1% 49.5% 43.4% 63.6% 7.1% 28.3% 27.3% 67.7% 18.2% 45.5% 44.4% 0.0%

一つの学校について詳しく知る目的(N=45) 40.0% 20.0% 4.4% 55.6% 8.9% 17.8% 57.8% 51.1% 62.2% 8.9% 33.3% 31.1% 73.3% 22.2% 48.9% 55.6% 0.0%

0.0%

10.0%

20.0%

30.0%

40.0%

50.0%

60.0%

70.0%

80.0%

専門学校志望・進学予定者 



Q.「学部学科」や「学びの特徴」「学べる内容」の説明ページにおいて、どんなコンテンツに目が引かれますか？

45

「学部学科」や「学びの特徴」「学べる内容」の説明ページで

どんなコンテンツに目が引かれるかを聞くと、

「学部・学科の特色」「目指せる業種や職種」「資格取得率」という回答が多かった。

専門

学部・

学科の

特色

カリ

キュラ

ム表

卒業ま

での大

まかな

流れ

専門性

の高い

授業科

目の紹

介

ある学

生の１

日の流

れ・時

間割

在学生

のイン

タ

ビュー

（同

姓）

在学生

のイン

タ

ビュー

（異

性）

卒業生

のイン

タ

ビュー

教員の

インタ

ビュー

就職率

目指せ

る業種

や職種

就職先

企業名

ゼミ・

研究室

の紹介

卒業論

文・卒

業研究

のテー

マ例

資格取

得率

目指せ

る資格

キャン

パスの

場所

受験科

目

入学定

員
男女比 その他

全体(N=183) 49.2% 30.1% 32.8% 27.3% 32.2% 24.6% 12.0% 21.9% 10.4% 46.4% 54.1% 32.2% 4.4% 4.9% 49.2% 44.3% 26.2% 32.8% 27.9% 12.0% 0.0%

0.0%

10.0%

20.0%

30.0%

40.0%

50.0%

60.0%



Q.あなたが学校案内に求める、見開き1ページあたりの文字量は次のうちどれですか？

46

学校案内に求める見開き1ページあたりの文字量を、3種類の見本を提示して聞くと、

「写真と文字のバランスが取れている」が6割の回答割合で最も多かった。

専門

1. 多くの文字で詳細な説明がある

3. 大きな写真やレイアウトの工夫で
見やすさ重視

多くの

文字で詳細な

説明がある

6.0%

写真と文字の

バランスが

取れている

61.7%

大きな写真や

レイアウトの工夫で

見やすさ重視

31.7%

その他

0.5%

専門学校志望・進学予定者 (N=183)

2. 写真と文字のバランスが取れている



Q.あなたが学校案内に求める、見開き1ページあたりの文字量は次のうちどれですか？(進学難易度別集計)

47

高校の進路先特徴ごとにクロス集計をした結果、進学校(ほぼ大学)以外の属性では、

「写真と文字のバランスが取れている」見本が半数以上の回答割合で最も多かった。

専門

※クロス集計でN数が不足するものはグラフより割愛
※高校の進路先特徴は、回答者のマイナビ進学会員登録情報をもとに独自に分類

2.5％

4.8％

6.5％

67.5％

54.8％

61.3％

30.0％

40.5％

29.0％

0.0％

0.0％

3.2％

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

進路多様校Ⅰ(N=80)

進路多様校Ⅱ(N=42)

その他(N=31)

専門学校志望・進学予定者 

多くの文字で詳細な説明がある 写真と文字のバランスが取れている 大きな写真やレイアウトの工夫で見やすさ重視 その他



ある

38.3%

ない

41.0%

学校案内の中でＱＲコード

を見たことがない

20.8%

専門学校志望・進学予定者 (N=183)

Q.学校案内の中にあるQRコードを読み取ったことはありますか？

48

学校案内の中にあるQRコードを読み取ったことはあるかを聞くと、

「ある」が38.3％、「ない」が41.0%の回答割合となった。

「ない」の方が「ある」をやや上回る結果となった。

専門



Q.「QRコードを読み取ったことがある」と答えた方にお聞きします。それはどのような理由でしたか？*

49

学校案内のQRコードで読み取った理由を聞くと、

「オープンキャンパスやイベントの情報取得のため」が最多、

「入試情報の詳細を知るため」「学部・学科の内容を具体的に知るため」が続いた。

*「Q.学校案内の中にあるQRコードを読み取ったことはありますか？」に対して「ある」と回答した者のみ対象

専門

入試情報（試験内

容・日程・方式）

を詳しく知りた

かったから

学部・学科の学び

の内容を、より具

体的に知りたかっ

たから

学生のリアルな声

（インタビュー・

体験談）が見られ

そうだったから

オープンキャンパ

スやイベントの情

報が知りたかった

から

キャンパスの雰囲

気が分かる写真や

動画が見られそう

だったから

就職実績や取得で

きる資格の情報を

詳しく知りたかっ

たから

スマートフォンで

手軽に情報を検索

できると思ったか

ら

「限定情報」「詳

しくはこちら」な

どの表記が気に

なったから

その他

専門学校(N=70) 40.0% 35.7% 12.9% 52.9% 15.7% 12.9% 20.0% 10.0% 1.4%

0.0%

10.0%

20.0%

30.0%

40.0%

50.0%

60.0%



Q.「QRコードを読み取ったことがない」と答えた方にお聞きします。それはどのような理由でしたか？*

50

学校案内のQRコードを読み取ったことがない理由を聞くと、

「興味がなかった・面倒だから」「紙媒体で見たいから」

「検索欄で公式サイトを検索したから」「QRコードに気が付かなかった」などの意見が見られた。

*「Q.学校案内の中にあるQRコードを読み取ったことはありますか？」に対して「ない」と回答した者のみ対象
※回答は一部抜粋

専門

• 面倒くさいから。後回しにして結局やらない/読み取るほど気が向かない

• 大変そうだったから

面倒・手間・後回し

• 実際にオープンキャンパスで知った内容や興味がない内容だから

• 詳しく知りたいことがなかった/興味がなかった

興味がない

• 紙媒体の方が見やすいから

• パンフレットに見たい情報が書いてあることが多いから/スマホよりもパンフレットで情報を見たいから

• QRコードを読み込みせずに、スマホの検索欄で公式サイトを検索した

パンフレット・他手段で十分

• 背表紙にあったため気づかなかった

• 気になるところにはQRが無かった

QRコードに気が付いていない



Q.あなたにとって、一般的にわかりやすい・使いやすいと思う学校案内のスタイルを選んでください。

51

一般的にわかりやすい・使いやすいと思う学校案内のスタイルを聞くと、

「学校案内1冊に情報がまとまっている」が回答割合で最も多かった。

専門

68.2%

68.9%

43.5%

20.5%

9.8%

17.4%

4.5%

3.3%

21.7%

6.8%

18.0%

17.4%

0.0%

0.0%

0.0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

様々な学校を幅広く知る目的(N=44)

ある程度絞り込んだ志望校群を比較する目的(N=61)

一つの学校について詳しく知る目的(N=23)

専門学校志望・進学予定者 

学校案内１冊に情報がまとまっている 学校案内と学部案内にパンフレットがわかれている 学校案内に加え、ＱＲコードから詳細が見られる 特にこだわらない・何でもよい その他

※「一つの学校について詳しく知る目的」はN数が少ないため、参考値



Q.（一般的にわかりやすい・使いやすいと思う学校案内のスタイルについて）
上記の質問で回答した理由を教えてください。

52

• 調べる手間が省けるから/短時間で簡潔に知りたい/学校案内1冊で収まると、他で調べたりする手間が省けるから

• 1冊だと内容が早く理解できるから

• 複数見るのは大変だから

• たくさんの資料にわかれているより、一冊でパラパラと興味ある部分だけをみたいため

手間・効率

• 管理がしやすい/紛失し辛いから

• 見やすいことと、保管のしやすさ。あとから確認もしやすい為

• 持って歩くときにバラバラにならないから

管理・保管・コンパクト

※回答は一部抜粋

【学校案内１冊に情報がまとまっている】を選択した理由

• どの冊子を見たらいいか分からなくなるので1冊にまとまっていた方がいい

• 冊数が多いのはバラバラになってわからなくなるから

• 情報を得る手段が多すぎると分かりにくく感じるため

混乱防止・整理（バラバラ防止）

専門



Q.（一般的にわかりやすい・使いやすいと思う学校案内のスタイルについて）
上記の質問で回答した理由を教えてください。

53

• 一冊で内容がわかるのがいい

• 他校と比較するときに１冊にまとまっている方が比較しやすいから

• 資料を見比べる上で冊子が分かれているのは不便だから

• 一冊にまとまっていると、順番に読み込めば一通りの学校の特色がわかり、他の学校のも順番に読み込めば、学校事で比べやすいから

比較・情報把握

※回答は一部抜粋

【学校案内１冊に情報がまとまっている】を選択した理由（続き）

専門

• 必要な内容だけを見つけるのに便利だから。

• 分かれている方が、知りたい情報をより読みやすいと思ったので。

• 他の学校と比較しやすい、自分が知りたい情報を見つけやすいから。

必要な情報だけ見たい・知りたい情報の確認しやすさ

【学校案内と学部案内にパンフレットがわかれている】を選択した理由

• 見たい内容の場所がわかりやすい

• 学校案内と学部案内それぞれ分かれたパンフレットならどこにどの情報が載っているのかすぐに見つけることができ、わかりやすいと感じるため

見やすさ・分かりやすさ

• QRコードを読み込むことで、さらに詳しい情報が得られるため

詳細情報・デジタル活用（QR・スマホ）

【学校案内に加え、ＱＲコードから詳細が見られる】を選択した理由



ある

 64.5%

ない

34.4%

その他

1.1%

専門学校志望・進学予定者 (N=183)

Q.複数の志望校の学校案内を読み比べて、志望順位が自分の中で明確になったことはありますか？

54

学校案内を読み比べて志望順位が自分の中で明確になったことはあるかを聞くと、

「ある」が64.5％となった。

専門



Q.前の質問で「ある」と答えた方にお聞きします。
学校案内の中身を読んで、志望度の順位がついた決め手は何でしたか？*

55

学校案内の中身を読んで志望度の順位がついた決め手は、

「学校全体の特色・取り組み」「学部・学科共通の科目・カリキュラム」

「取得できる資格・資格サポート」 「学費・奨学金・生活費」となった。

*「Q.複数の志望校の学校案内を読み比べて、志望順位が自分の中で明確になったことはありますか？」に対して「ある」と回答した者のみ対象

専門

学校全体

の特色・

取り組み

教育方

針・沿革

学長メッ

セージ

学部・学

科の内容

ゼミ・研

究室

教授・講

師

学部・学

科共通の

科目・カ

リキュラ

ム

就職・進

路サポー

ト

取得でき

る資格・

資格サ

ポート

留学・国

際交流

キャンパ

スマッ

プ・施設

設備

学校生

活、クラ

ブ、サー

クル情報

学費・奨

学金・生

活費

学生寮・

下宿

交通アク

セス・周

辺環境

入試情報 その他

全体(N=118) 42.4% 14.4% 2.5% 33.1% 4.2% 5.9% 44.9% 35.6% 42.4% 5.1% 18.6% 17.8% 43.2% 10.2% 33.1% 16.1% 1.7%

0.0%

10.0%

20.0%

30.0%

40.0%

50.0%



• まだ特定のところは決めず、雰囲気をさらっとみているだけだから

• まだ悩んでる事も多く、自分の考えもまとまっていないから

進路検討段階であるため

• オープンキャンパスなど実際に行って決めたいから/オープンキャンパスの雰囲気を重視しているから

• 現時点でオープンキャンパスにあまり参加していないので実際にどのような感じなのか分かっていないから

• 実際に行ってみないとわからないことが多いから/実際に説明を聞かないと分からないことの方が多いから

実体験重視（オープンキャンパス）

Q.前の質問で「ない」と答えた方にお聞きします。その理由はなぜですか？*

56

学校案内を読み比べて志望順位が自分の中で明確になったことが「ない」理由を聞くと、

「進路検討段階だから」「オープンキャンパスなど実際に行って決めたいから」

「すでに志望校が決まっているから」などの意見が見られた。

*「Q.複数の志望校の学校案内を読み比べて、志望順位が自分の中で明確になったことはありますか？」に対して「ない」と回答した者のみ対象
※回答は一部抜粋

• 似た学校を比べていて、決まらなかった

• 最初から行きたいところが決まってるから

• 志望校より魅力を感じなかったため

• 興味あるものしかみないから。優先順位がつかない

比較しにくい等

専門



Q.今までで最も良い印象に残っている学校案内について、その内容や理由を教えてください。

57

今までで最も良い印象を持った学校案内について、その内容や理由を尋ねたところ、
「学部・学科でどのようなことを学べるかが具体的に分かった」が約4割で最も多かった。
次いで、「キャンパスや施設の様子がよく分かった」、「学費や奨学金の情報が参考になった」が続いており、
進学後の学びや学生生活、経済的負担に関する具体的な情報が高く評価される傾向がみられる。

専門

学校全体

の雰囲気

や特色が

分かりや

すかった

学校の考

え方や大

切にして

いること

が伝わっ

てきた

学部・学

科でどん

なことを

学べるか

が具体的

に分かっ

た

授業やゼ

ミ、研究

内容のイ

メージが

しやす

かった

就職や進

路につい

てイメー

ジしやす

かった

学校生活

（授業以

外の活

動）の様

子がよく

分かった

在学生や

卒業生の

紹介があ

り、親し

みを感じ

た

写真やデ

ザインが

良く、見

ていて楽

しかった

情報が整

理されて

いて、必

要なとこ

ろだけ読

めた

キャンパ

スや施設

の様子が

よく分

かった

学費や奨

学金の情

報が参考

になった

留学先や

留学支援

制度につ

いての情

報が参考

になった

学生寮や

下宿先な

ど住まい

について

の情報が

参考に

なった

交通アク

セス・周

辺環境に

ついての

情報が参

考になっ

た

入試に関

する情報

がわかり

やすかっ

た

特に印象

に残って

いる学校

案内はな

い

その他

全体(N=183) 30.1% 14.2% 39.9% 8.2% 28.4% 23.5% 16.9% 29.5% 12.0% 32.8% 32.8% 4.9% 10.4% 20.8% 26.8% 1.6% 0.5%

0.0%

10.0%

20.0%

30.0%

40.0%

50.0%



• 文字が多く、写真やイラストが少なく、わかりづらかったため

• 文字数が極端に多い/文字数が多く、見やすさがなかった

• ページのほとんどが写真で具体的な事があまり書いていない

文字量・写真・デザインについて

• 実績が無かった/学費が載ってない/学部の説明、生徒の声などが全く載っていない

• 学校生活のことが多く、卒業後の実績があまり書いておらず/正確な数字や就職率など書いてない学校

• 紹介の内容が少なすぎてどんなことをするのかわからなかった

• ざっくりとしか学科説明がないところ

• 校内設備について詳しく書いていない

情報不足

Q.今までで最も悪い印象に残っている学校案内について、その内容や理由を教えてください。

58

今までで最も悪い印象の学校案内の内容や理由を聞くと、

「文字数が多く見にくい」「写真やイラストが少なく分かりづらい」

「情報が不足している」「情報に現実味がないように感じる」などの意見が見られた。

※回答は一部抜粋

専門

• 現実味のないような盛られた情報などがあるように感じる

情報の信ぴょう性



Q.次の場面であなたが利用したいのはどの媒体ですか。

59

進路検討の各段階において利用する媒体について聴取した。媒体別に見ると、冊子版の学校案内は志望校検討時に、WEB版の学校案
内および学校WEBサイトは、オープンキャンパスなどのイベント参加校を検討する際に最も活用されていることが確認された。
また、いずれの進路検討段階においても複数媒体を併用する傾向が見られた。特に出願校検討時および志望校検討時には、約4～5割
が媒体を併用している結果となった。
各媒体の利用状況を踏まえると、進路検討の深度に伴い、学校WEBサイトでの情報収集から、WEB版の学校案内、さらに冊子版の学
校案内の順に活用度が高まる傾向が見られた。

専門

どのような学校があるか調べると

き

興味を持った学校について調べる

とき
志望校を検討するとき

オープンキャンパスなどのイベン

ト参加校を検討するとき
出願校を検討するとき

学校案内（冊子） 27.3% 30.6% 34.4% 20.2% 29.5%

学校案内（ＷＥＢ版） 12.0% 12.6% 8.2% 18.0% 6.0%

学校ＷＥＢサイト 26.8% 20.8% 9.8% 27.3% 10.9%

どちらも利用する 33.3% 35.0% 44.3% 32.8% 48.6%

どちらとも言えない 0.5% 0.5% 2.2% 1.6% 4.4%

その他 0.0% 0.5% 1.1% 0.0% 0.5%

0.0%

5.0%

10.0%

15.0%

20.0%

25.0%

30.0%

35.0%

40.0%

45.0%

50.0%

専門学校志望・進学予定者 (N=183)



専門学校志望・進学予定者の回答まとめ

60

専門

ポイント① 学校案内は志望校比較のための重要な判断材料

• 約6割が「ある程度絞り込んだ志望校群を比較する目的」で学校案内を活用している。

• 約8～9割が複数校を比較し、約6割が「志望順位が明確になった」と回答している。

ポイント② 重視されるのは「学費」「資格」「進路情報」

• 「取得できる資格・資格サポート」と「学費・奨学金・生活費」は目的を問わず閲覧率が高い。

• 比較段階では「学部・学科の内容」「就職・進路サポート」、情報収集段階や志望校検討段階では「入試情報」への関心が高い。

• 学びの説明ページでは、「学部・学科の特色」「目指せる業種・職種」「資格取得率」が特に注目される。

ポイント③ 分かりやすく、具体的で見やすい誌面設計が求められる

• 多くの読者はまず全体を見渡して気になるページを読むため、構成や情報配置、見出し設計が重要。

• 「写真と文字のバランスが取れている」誌面が最も支持され、「学校案内1冊に情報がまとまっている」スタイルが好まれる。

• 評価の学校案内は「学べる内容」「キャンパスや施設の様子」「学費・奨学金」がわかりやすい内容であることに対し、
低評価の案内は「文字が多くわかりにくい」「具体的・詳細な情報がない」「内容に現実味がない」といった特徴が見られる。
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